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Interview 
Freyburg (Unstrut), 17.03.2022 

 

Hochwertiger Genuss 
Drei Fragen an Cathrin Duppel, Director Strategic Marketing & 
Digital bei Rotkäppchen-Mumm 

 

Themenkomplex Premium: Was macht einen Schaumwein oder Wein zu einem Premium-Pro-

dukt? Wo liegt für den Durchschnittsverbraucher die Preisschwelle?   

 

Seit Beginn der Pandemie und besonders im vergangenen Jahr konnten wir beobachten, 

dass die Verbraucher bereit sind, mehr für Wein und Schaumwein auszugeben. Das Inte-

resse an einer höheren Qualität nimmt zu. Trotzdem bleibt die Definition von Premium eine 

eher individuelle Angelegenheit.  

 

Aus diesem Grund definieren wir Premium nicht über eine konkrete Preisschwelle, sondern 
über das Zusammenspiel diverser Faktoren. Der Einsatz höherwertiger Trauben spielt eine 
große Rolle, genauso wie aufwändigere Verarbeitungs- und Herstellungsverfahren. Gerade im 
Bereich Schaumwein gibt es hier ganz unterschiedliche Methoden. Hinzu kommt die Haptik 
des Produkts, die Flaschenform, der Verschluss und zum Beispiel die Etikettengestaltung. 

Und nicht zuletzt: Was ist der persönliche Anlass für den Genussmoment?  

 

All das trägt letztlich zur Kaufentscheidung bei und wird zunehmend wichtiger. Dieser Trend 

zu einem wachsenden Kennertum unter Verbrauchern sowie eine selbstbewusstere Anlass-

wahl und -gestaltung sind die zu Grunde liegenden gesellschaftlichen Tendenzen. 

 

Welche Rolle spielt Premium im Portfolio von Rotkäppchen-Mumm?  

 

Rotkäppchen-Mumm ist ein sehr vielfältiges Unternehmen. Das zeigt sich nicht nur in der 

Einheit aus Tradition auf der einen Seite und starker Innovationskraft und moderner Marken-

gestaltung auf der anderen Seite. Die Vielfalt reicht von unserer Belegschaft über unsere 

Standorte bis hin zu unseren Marken und Produkten. Unsere strategische Aufstellung in den 

drei Kategorien Wein, Schaumwein und Spirituosen gibt uns viel Spielraum und ermöglicht es 
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uns, stets nah an den Kundenbedürfnissen zu sein und schnell auf Wünsche oder Herausfor-

derungen zu reagieren.  

Zusammengefasst: Wir sind breit aufgestellt, sowohl im Hinblick auf den Geschmack als auch 

auf den Preis unserer Produkte. Das bedeutet: Unabhängig davon, ab welchem Schwellen-

wert der Kunde für sich persönlich das Siegel „Premium“ vergibt – wir haben das passende 

Angebot.  

 
Welche gesellschaftlichen Entwicklungen prägen die Vorlieben der Verbraucher?  

 

Wir beobachten derzeit mehrere Entwicklungen, die den Trend zu höherpreisigen Weinen, 

Schaumweinen und Spirituosen erklären. Zum einen orientieren sich die Verbraucher gerne an 

vertrauten Marken und gönnen sich zunehmend höherwertige Produkte. Dies geht einher mit 

einem neuen Expertentum: Das Wissen von Kunden am Weinregal steigt und daher werden 

auch die Bedürfnisse spezieller. Über digitale Kanäle, deren Bedeutung stark zugenommen 

hat, werden der Zugang zum Wissen und der Austausch unter Getränkekennern weiter geför-

dert. Mit Blick auf die Kauftrends können wir das auch in unserem Sortiment bestätigen. Auch 

die Anlässe für Genussmomente werden immer individueller und zunehmend selbstbestimm-

ter. Wir unterstützen diese Ambitionen unserer Kunden, indem wir auf eine transparente Kom-

munikation auf Augenhöhe setzen.  

 

 

Über Cathrin Duppel 

Cathrin Duppel hat in verschiedenen Ländern studiert und gearbeitet, war für Großkonzerne 

und Mittelständler tätig und betreute in dieser Zeit viele unterschiedliche Marken. Seit 2011 

arbeitet die Diplom-Betriebswirtin für Rotkäppchen-Mumm, seit 2016 verantwortet sie als Mar-

keting Director das Portfolio sämtlicher alkoholischer und alkoholfreier Schaumwein- und Wein-

marken der Unternehmensgruppe. Seit 2020 leitet sie als Director Strategic Marketing & Digital 

zusätzlich den neu geschaffenen Zentralbereich Strategisches Marketing. 

 


